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Warszawa, dn. 10 marca 2015 r.

INFORMACJA PRASOWA

Zakonczona pierwsza edycja badania Polskiej Izby Ksiazki ,,Kierunki i formy transformacji
czytelnictwa w Polsce”. Projekt dofinansowany w ramach Programéw Ministra Kultury
i Dziedzictwa Narodowego.

Polska Izba Ksigzki, samorzad gospodarczy branzy wydawniczej zrzeszajacy wydawcow, dystrybutorow i
ksiggarzy, przeprowadzita w latach 2013-2014 rozlegle badania ,Kierunki i formy transformacji
czytelnictwa w Polsce”. Wykonanie gtownych modutéw badawczych zlecono Fundacji Centrum Badan
Opinii  Spotecznej (CBOS) oraz O$rodkowi Przetwarzania Informacji — Panstwowemu Instytutowi
Badawczemu (OPI-PIB). Celem badania byt opis zmieniajacych si¢ codziennych nawykow czytelniczych,
ktore obejmuja obok ksiazek, takze inne teksty. Badanie jest pierwszym etapem projektu, ktoéry w kolejnych
latach pozwoli obserwowa¢ kierunek i natgzenie zmian kulturowych w tym obszarze. Wiodace pytania
badawcze to: jak czytajg Polacy i jak dalece §wiat cyfrowy wchlania tradycyjne czytelnictwo ksigzek?

LKierunki 1 formy transformacji czytelnictwa w Polsce” to projekt realizowany wedle innej koncepcji
anizeli dobrze znane i szeroko propagowane badania Biblioteki Narodowej. Nie chodzi tylko o to, ze w
badaniu PIK liczbe czytanych ksigzek mierzono dla ostatnich 30 dni, a nie dla minionych 12 miesigcy.
Wazniejsze jest to, ze przedmiotem badania PIK bylo szeroko pojete czytanie, obejmujace konsumpcje
roznych tekstow na wszelkich mozliwych no$nikach. Takie ujecie pozwolito wyjs¢ poza alarmistyczne
doniesienia o upadajacym czytelnictwie ksigzek, ktore chetnie podchwytujg media. Badanie PIK nie bije na
alarm, tylko koncentruje si¢ na wielostronnym opisie zmieniajagcych si¢ kulturowych nawykow
czytelniczych oraz na wyjasnieniu zrodet tego procesu.

Kluczowym zatozeniem projektu PIK byto zréwnanie statusu ksigzki, ktorej wysokg range kulturowsg trudno
przeceni¢, z innymi rodzajami tekstow ,konsumowanych” na co dzien. W ogodlnopolskim badaniu,
zrealizowanym przez CBOS, Polacy zostali potraktowani jako konsumenci rozmaitych tekstow: ksigzek,
gazet, serwisOw internetowych, newsoéw na paskach, e-maili, tweet-6w czy sms-6w. Ksigzki wyrdznia
niepowtarzalny sposdb konsumowania zawartych w nich tresci — zaréwno literatura, jak i podreczniki —
wymagajg cigglej (linearnej) uwagi ze strony konsumenta tekstu. Potwierdzity to wyniki badania PIK: czas
poswiecony ksigzce w ciggu dnia to najczesciej godzina, gdy pozostatym tekstom po$wieca sie najczesciej
mniej uwagi (artykuly specjalistyczne — p6t godziny; strony internetowe — po6t godziny). Dodajmy, ze
wybieraniu, kupowaniu, pozyczaniu i omawianiu ksigzek towarzyszy wiele mocno utrwalonych nawykow
ich czytelnikow, ktdére mozna opisywaé jako zmieniajace si¢ wzory zachowan. Niektore z nich pozostaja
niezmienione — ksigzek sie nie wyrzuca. Inne nawyki podlegajg ewolucji — okazuje sie, ze czes$¢ bibliotek
domowych, prezentowanych niegdy$ z dumg w ,,inteligenckich domach”, migruje w nowe migjsca, nie
wykluczajac piwnic.
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Dla odtworzenia menu konsumowanych tekstow postuzono si¢ metaforg ,,diety tekstowej” i pytano o
konsumpcje réznych tekstow w dniu poprzedzajacym wywiad. Okazato si¢, ze niemal potowa Polakow
(47%) konsumowala ,,wczoraj” wylacznie inne teksty niz ksigzki. Blisko co czwarta osoba (24%) przyznata
si¢ do konsumpcji zarowno ksigzek, jak i innych tekstow. Podobny odsetek (23%) zadeklarowat ,,zero”
tekstow, przy czym wskazniki socjodemograficzne pokazuja, ze trzon tej grupy stanOwig osoby starsze, o
niskim statusie ekonomicznym i gorzej wyksztalcone. Dla 6% Polakow dieta tekstowa sprowadzata sig¢
wylacznie do ksiazek i grupe te jesteSmy sktonni nazwaé zadeklarowanymi mito$nikami ksiazek. Jesli
potaczymy ich z grupa mniej intensywnych czytelnikow ksiazek (24%), to mozemy powiedzie¢, ze co trzeci
mieszkaniec Polski w wieku 15 lat i wigcej ma codzienny kontakt z ksigzka. Taki sam odsetek stanowig
ludzie w wieku produkcyjnym (25-55 lat) czytajacy ksigzki.

Skoro blisko jedna czwarta nie czyta nic, to wyzwaniem dla wydawcow pozostaje blisko potowa populacji
(47%), ktora przyznaje, ze w dniu poprzedzajacym badania czytala wszystko, tylko nie ksigzki.
Prawdopodobng przyczyng takiego niepokojacego stanu rzeczy jest tzw. ,tempo zycia® zwigzane z
wydluzaniem si¢ czasu pracy, naciskiem na konsumpcj¢ i wieloma innymi dobrze znanymi czynnikami.
Zmiana stylow zycia polega m.in. na tym, ze segment populacji okreslany w badaniu jako ,.kultura wyzsza”
oddala si¢ od konsumentéw tresci przekazywanych przede wszystkim kanatem internetowym lub
telewizyjnym. Lektura ksigzki wymaga wysitku intelektualnego i zaangazowania. Jej warunkiem
koniecznym jest czas wolny: ci, ktorzy czytaja, po ksiazki siggaja przede wszystkim wieczorem (62%),
rzadziej w ciggu dnia (35%).

Cho¢ zmiany w nawykach czytania siegaja gl¢boko, to towarzyszy im szeroko podzielane przekonanie, ze
czytanie ksigzek jest najbardziej warto§ciowym sposobem spgdzania czasu wolnego. Ksigzka ma
niewatpliwy prestiz, co potwierdzajg inne badania: wedle Deloitte w 14 z 17 zbadanych krajow europejskich
w 2014 roku ksiazki zostaly uznane za najlepszy prezent gwiazdkowy.

W jakiej formie bedzie sie odbywac konsumpcja tekstow ksigzkowych, pozostaje kwestig otwarta. Wsrod
czytelnikow odwiedzajacych w 2014 roku targi ksigzki w Warszawie i Krakowie 36% przyznato si¢ do
korzystania z e-bookow i 21% do audiobookéw w ciggu ostatnich 30 dni, co stanowi znaczZnie wigkszy
odsetek anizeli odnotowany w badaniu ogélnopolskim (3%).

Zmienito si¢ wiele, jesli idzie o kupowanie ksigzek. Niewatpliwie ich nabywcy majag do wyboru coraz
wigcej tytutow, ktorych $redni naktad maleje. Zakup ksiazki jest na pewno tatwiejszy za sprawa serwisow
internetowych i galerii handlowych, przy czym warto pamigtac, ze dostgpnos¢ ksiazek poza ksiegarniami —
tradycyjnymi lub internetowymi — ogranicza si¢ do bestsellerow. Wsrod czytajacych ksigzke lub ksigzki w
dniu poprzedzajacym badanie, blisko polowa (46%) siggneta po ksigzke kupiona (a nie np. wypozyczong).
W dziewigciu przypadkach na dziesi¢¢ byta to ksigzka nowa, a nie uzywana. Znaczacy odsetek stanowili
czytelnicy ksigzek z bibliotek (24%). W koncu warto odnotowa¢ kluczowa role ksiegarzy: wsrod
czytelnikow, ktorzy kupili nowa ksiazke, 77% skorzystalo z ksiegarn, 9% z serwisOw internetowych.
Lacznie 15% przypadto na inne sklepy: dyskont ksiazkowy (5%), sieciowy sklep spozywczy (5%) lub super,
wzglednie hipermarket (5%).
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Bogaty zbior danych oraz analizy ekspertow z CBOS, OPI-PIB i PIK powinny by¢ impulsem do dyskusji, w
ktorej nie powinno zabrakng¢ specjalistow z Biblioteki Narodowej czy instytutu Badan Edukacyjnych.
Pomimo réznic w samej metodologii badan czytelniczych, powstata juz solidna podstawa empiryczna do
pogtebionej diagnozy, ktora w centrum uwagi powinna postawi¢ przysztos$¢ ksiazki. Projekt PIK pokazat, ze
oglaszanie kryzysu czytelnictwa jest przedwczesne. Mamy do czynienia ze zmiang nawykow czytelniczych,
ktorej wydawcy nie moga przeoczyc¢, o ile chca nadazac za potrzebami czytelnikow ksigzek.

Raport dostepny jest na stronie:
http://www.pik.org.pl/pages/80/badanie-kierunki-i-formy-transformacji-czytelnictwa-w-polsce

Zrodto: Polska Izba Ksigzki
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