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Czynniki prawno-administracyjne

Brak przestrzegania kodeksu dobrych obyczajow

Zakaz zapisu w umowach wydawca-hurtownia-
detalista punktu o przestrzeganiu sugerowane;
ceny detalicznej drukowanej na oktadce ksigzki
(zmowa cenowa)

Nowy system podatkowy, w tym VAT
Fatalny system dotacyjny




Przyczyny wojny rabatowej

Jacek Wtodarczyk — Book Marketing Research

Czynniki wewnetrze w wydawnictwach

* Brak badan rynku - zbyt wysokie naktady, brak
kontroli nad dodrukami

e 7ta wspotpraca z drukarniami w tym blokada POD
e Tania ksigzka bez wycofywania naktadow z rynku

e Zanizanie cen e-bookdéw degradujace ceny wydan
papierowych
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Strategia promocji w wydawnictwach

Kampanie promocyjne oparte wytgcznie na
promocjach cenowych

Btedna polityka wydawcow przy promocjach
cenowych mocnych produktéow

Konkurowanie z detalistami podczas spotkan
promocyjnych i targow ksigzki

/Zgoda na dodatkowe rabaty dla detalistow w celu
udzielania wysokich rabatow dla czytelnikow

Ksiegarnie w rekach wydawcow
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Wspotpraca z posrednikami dystrybuciji

Brak przestrzegania przez posrednikow
wczesniejszych ustalen z wydawcami dotyczacych
promocji cenowych

Brak umiejetnosci pracy na back list, krétki cykl zycia
produktu

Wojna cenowa pomiedzy posrednikami dystrybucji w
celu eliminacji konkurencji na rynku detalicznym
Problemy z ptynnoscig - zbyt dfugie terminy
ptatnosci, problemy ze sciggalnoscig gotowki
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Tania Ksigzka
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A Ty co dzis przeczytasz?
Topowe e-booki
Wydawnictwa WAB

nawet -70%
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