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Czynniki prawno-administracyjne 

 

• Brak przestrzegania kodeksu dobrych obyczajów 

• Zakaz zapisu w umowach wydawca-hurtownia-
detalista punktu o przestrzeganiu sugerowanej 
ceny detalicznej drukowanej na okładce książki 
(zmowa cenowa) 

• Nowy system podatkowy, w tym VAT 

• Fatalny system dotacyjny 
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Czynniki wewnętrze w wydawnictwach  

 

• Brak badań rynku - zbyt wysokie nakłady, brak 
kontroli nad dodrukami 

• Zła współpraca z drukarniami w tym blokada POD 

• Tania książka bez wycofywania nakładów z rynku 

• Zaniżanie cen e-booków degradujące ceny wydań 
papierowych 
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Strategia promocji w wydawnictwach 

• Kampanie promocyjne oparte wyłącznie na 
promocjach cenowych 

• Błędna polityka wydawców przy promocjach 
cenowych mocnych produktów 

• Konkurowanie z detalistami podczas spotkań 
promocyjnych i targów książki 

• Zgoda na dodatkowe rabaty dla detalistów w celu 
udzielania wysokich rabatów dla czytelników 

• Księgarnie w rękach wydawców 
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Współpraca z pośrednikami dystrybucji 

 
• Brak przestrzegania przez pośredników 

wcześniejszych ustaleń z wydawcami dotyczących 
promocji cenowych 

• Brak umiejętności pracy na back list, krótki cykl życia 
produktu 

• Wojna cenowa pomiędzy pośrednikami dystrybucji w 
celu eliminacji konkurencji na rynku detalicznym 

• Problemy z płynnością - zbyt długie terminy 
płatności, problemy ze ściągalnością gotówki 
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