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"} POLUB NA FACEBOOKU ¢y DODAJ DO ZAKEADEK (@ DRUKU)

Ksiegarnia Przysztosci. Internetowy kurs szkoleniowy dla
ksiegarzy.

Informacje na temat szkolen i instruktoréw dostepne: tutaj.

Prosimy uprzejmie o wykonanie ponizszych czynnosci przed rozpoczeniem korzystania z
transmisji

1. sprawdzenie aktualnosci uzytkowanej wersji programu Flashplayer

2. sprawdzenie lacza internetowego - link do testera sprawdzajacego facze
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http://www.pik.org.pl/pages/79/forum-pik
http://www.pik.org.pl/pages/79/forum-pik
http://www.pik.org.pl/pages/79/forum-pik

O mnie

Linda Majerowicz

Digital Marketing Manager
SCA Hygiene Sp. z 0.0.; ABES/ Biblioteka Akustyczna

A Marketing & digital marketing strategia cyfrowa, 0 “th
stron internetowych, &K Y RSt X | I NI DRI
Internetowa, kampanie internetowe
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1. GoogeMy Business
2. GoogleAdWords
3. GoogleTrends, Alerts & Analytics
4. Podsumowanie
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[0- Momems

Want-to-know moments. Want-to-go moments. Want-to-do moments

Want-to-buy moments. They're all micro-moments, and they're the new
battleground for brands.
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https://youtu.be/5GvA3aM17QI
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Lejek zakupowy
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Lejek zakupowy

Konwersja/
Przygotowanie oferty

—  Zatrzymywanie
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Marketing cyfrowy sz

(Digital Marketing) i
.

Marketing w Media
wyszukiwarkach { LI2OSOI y=2Z

Strona
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ECommerce

Marketing
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Pozyskiwanie Konwersja Zatrzymanie

SEO X

Reklama w wyszukiwarkach (np.  AdWords) X

Reklama internetowa na innych stronach X

Viarketing e -mailowy X X
Mar keting treTci X X
Medi a spogecznolTci owe X X
Opracowanie oferty X

Newsletter X
Remarketing X X
Zarzndzani e klientami ( CH X
Programy | ojalnoTci owe X
Personalizacja X
Gamifikacja/ grywalizacja X
UUytecznoTl i dostnpnoTl X
Obsguga klient a X
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Pozyskiwanie klienta (budowanie
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reklamy na innych stronach.

AMarketing w wyszukiwarkach = Google, Goddsms
AReklama internetowa na innych stronach

AMarketing emailowy
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A Organiczne wyniki wyszukiwania
A Grafika Google

A Reklamy tekstowe w wynikach
wyszukiwania

A

= FOLSKA
. 1ZBA
W xsinza




