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CELE PRZEPROWADZONEGO BADANIA
A. CZYTELNICTWO PRASY JAKO ZJAWISKO SPOŁECZNE: Prasa i jej czytelnictwo to istotne zjawiska społeczne. Nabierają one szczególnej rangi obecnie, gdy prasa przechodzi transformację, zmienia się rola wydań drukowanych, zwyczajów czytelniczych i pojawia się coraz szerszy dostęp do treści w formie cyfrowej.
B. OBRAZ ZMIAN W CZYTELNICTWIE PRASY: Badanie miało za zadanie przedstawienie stanu prasy i innych mediów w dobie przemian organizacyjnych i kulturowych, określenie obecnego poziomu czytelnictwa prasy w postaci drukowanej i cyfrowej, a także sformułowanie prognoz czytelnictwa prasy w przyszłości. W prognozowaniu rozwoju prasy i jej czytelnictwa w najbliższych latach pomógł podział na 4 segmenty:
a) gazety codzienne,

b) tygodniki opinii,

c) czasopisma kobiece,

d) czasopisma tematyczne.
C. REPREZENTATYWNOŚĆ BADANIA: Badanie zostało przeprowadzone metodą wywiadów bezpośrednich (CAPI) na 1000-osobowej, ogólnopolskiej próbie, reprezentatywnej dla populacji czytelników prasy w różnych jej wersjach:

a) płatnej prasy papierowej, 
b) płatnej prasy cyfrowej

c) internetowych serwisów tytułów prasowych.

Tak zdefiniowana populacja stanowi 86,06% populacji Polaków w wieku 15-75 lat. Dla umożliwienia wniosków dotyczących czytelników prasy cyfrowej została wprowadzona 250-osobowa nadreprezentacja tej grupy wśród respondentów.
D. KULTUROTWÓRCZA ROLA MEDIÓW: Media, a przede wszystkim prasa, uczestniczą w rozmaitym stopniu w kształtowaniu kompetencji kulturowych odbiorców. Przeprowadzone badanie posłużyło do ustalenia, jaka jest hierarchia mediów, w tym prasy drukowanej i cyfrowej, w spełnianiu roli kulturotwórczej.

E. ZNACZENIE OPINIOTWÓRCZE MEDIÓW I PRASY: Prasa, telewizja, internet i inne media zostały zbadane pod kątem przydatności dla odbiorców w wyrabianiu sobie poglądów na ważne kwestie w debacie publicznej. Prasa okazała się kluczowa dla odbiorców, jeśli idzie o ocenę zjawisk, porządkowanie informacji, nadawanie im znaczenia w życiu publicznym, społecznym i dla poszczególnych osób.
F. KOEGZYSTENCJA RÓŻNYCH FORM DOSTĘPU DO TREŚCI: Badanie miało pokazać, jak współistnieją platformy dostępu do prasy (druk i wydania cyfrowe) i jakie są motywy wyboru każdej z nich przez czytelników, również z uwzględnieniem ich obecnych sposobów korzystania z prasy i innych mediów, w tym internetu, struktury demograficznej, statusu społecznego i stylu życia odbiorców mediów. Na przedstawione uwarunkowania nakłada się mocna konkurencja na rynku medialnym, zarówno wewnątrz poszczególnych segmentów, jak i z innymi mediami, w tym nowymi technologiami komunikacyjnymi (serwisy internetowe, portale informacyjne, blogi).
G. MIGRACJA Z DRUKU W ŚWIAT CYFROWY: Badanie służyło sprawdzeniu, jak czytelnicy prasy drukowanej i cyfrowej odnoszą się obu wariantów prasy, jakie czynniki skłaniają ich obecnie do wyboru każdego z nich i jak zamierzają korzystać z prasy w przyszłości. Zmieniające się zwyczaje czytelników prasy mają wyraźny związek z nowymi modelami dostępu do prasy cyfrowej, a także z upowszechnieniem się otwartych, bezpłatnych materiałów w sieci.
H. PŁATNE I NIEODPŁATNE TREŚCI W INTERNECIE: Dzięki badaniu udało się poznać opinie czytelników o płatnej prasie w wersji drukowanej i cyfrowej w zestawieniu z nieodpłatną zawartością internetu, preferencjach czytelników poszczególnych segmentów prasy drukowanej i cyfrowej, a przede wszystkim o rodzajach treści prasowych (w druku i w wersji cyfrowej), za które czytelnicy są skłonni płacić.

I. JAKOŚĆ TO KOSZT: Wytwarzanie wysokiej jakości informacji, wymagające czasu i zaangażowania wysoko wykwalifikowanych dziennikarzy, generuje koszty, których nie da się pogodzić z bezpłatnym dostępu do treści, zwłaszcza w internecie. Prasa jako medium wiarygodne, o wysokiej reputacji i profesjonalizmie może liczyć na utrzymanie tej pozycji jedynie wówczas, gdy dzięki płatnym platformom wydawniczym i innym sposobom finansowania, a także wsparciu dla jej roli kulturotwórczej, zapewni czytelnikom treści i produkty o wysokiej jakości również w przyszłości. Pod takimi warunkami prasa (bez względu na sposób dostępu) będzie mogła skutecznie konkurować z ogólnodostępną zawartością internetu.

J. POTRZEBA POWTARZANIA BADAŃ CZYTELNICTWA: Przeprowadzenie kolejnych, cyklicznych badań zachowań czytelników prasy drukowanej i cyfrowej jest niezbędne. Przemawia za tym kilka powodów: po pierwsze – dla monitorowania zauważonych trendów w mediach, ich kierunku i natężenia, po drugie – dla pogłębienia wiedzy na temat nowych mediów, w tym cyfrowej wersji prasy, motywacji i zachowań odbiorców, a wreszcie – dla podjęcia systematycznych i planowych działań informacyjnych, edukacyjnych i popularyzatorskich dla prasy drukowanej i cyfrowej wśród odbiorców mediów, szczególnie dzieci i młodzieży (także z udziałem instytucji publicznych i władz oświatowych).[image: image1.png]
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